
 

 

 

 استان گیلان در نواحی  روستایی  صنایع دستیکسب و کار های عوامل موثر بر توسعه کانون
 

 

 

 

 

ه چکید    

و نقش بسزایی جهت ایجاد اشتغالزایی و درآمدزایی   شونداقتصاد هر کشوری محسوب می  اصلی   وکارهای کوچک و متوسط هسته مروزه کسب ا

باشد. که بدین ی میدست  عی کسب و کار صنا  هایعوامل موثر بر توسعه کانون  افراد دارند. بر این اساس هدف از پژوهش حاضر بررسی و

ها در این حوزه مورد بررسی قرار گرفته است. تحقیق حاضر از لحاظ هدف کاربردی  و از دو روش کیفی و کمی استفاده  منظور موانع و چالش

ها ابتدا با توجه به نظر خبرگان و کارشناسان متخصص موانع موجود بررسی گشت و پس از آن  شده است و به منظور تجزیه و تحلیل داده

عوامل موثر شناسایی و به منظور بررسی اثرگذاری هر یک از عوامل به صورت مستقیم و غیرمستقیم از روش تحلیل مسیر در نرم افزار  

SPSS    توسعه کسب و کار با توجه به شناسایی موانع و مشکلات پیش رو،  نتایج تحقیق حاکی از آن است که   استفاده شد.    26ورژن  ،

نزد  یدور،  خدمات  ارائهی،  دسترسی،  فرهنگ ساز مرا  یکیو  برتربه  صندوق    لیتشکی،  اقتصاد  ثبات،  لاتی تسه،  گذار  هیسرما  جذب،  کز 

به عنوان مهم ترین عوامل تأثیر گذار    ییو روبنا  ییربنایز  امکاناتره و  خدمات مشاو  ارائه،  ربط  یذ  یسازمانها  تیو حما  یبانیپشتی،  اعتبار 

 گردند. در امر توسعه کسب و کارهای حوزه میراث فرهنگی محسوب می
 و کارهای کوچک، استان گیلان، عوامل تأثیرگذار، توسعه، میراث فرهنگی  کسب  واژگان کلیدی: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Factors Affecting the Development of Handicraft Business Centers in Rural 

Areas of Gilan Province 

Abstract 

Small and medium-sized enterprises (SMEs), particularly those based on handicraft production, 

play a crucial role in promoting rural development, employment generation, and the 

preservation of cultural heritage. Despite their significance, handicraft business clusters in rural 

areas face numerous structural, financial, and institutional challenges that hinder their 

sustainable development. 

The present study aims to identify and analyze the key factors influencing the development of 

handicraft business centers in rural areas of Gilan Province, Iran. This applied research adopts 

a mixed-methods approach, combining qualitative insights from expert interviews with 

quantitative data collected through questionnaires administered to 384 active handicraft 

producers and 40 domain specialists. Path analysis was employed using SPSS (version 26) to 

examine the direct and indirect effects of the identified factors. 

The findings reveal that financial facilities and economic stability exert the strongest direct 

effects on the development of handicraft business centers, while factors such as cultural 

promotion, access to services, investor attraction, and institutional support contribute both 

directly and indirectly. The results highlight the central role of financial mechanisms and 

supportive economic conditions in strengthening rural handicraft enterprises. 

Overall, the study underscores the necessity of targeted policy interventions, including 

improved access to credit, institutional support, and infrastructural development, to foster 

sustainable rural development through handicraft-based SMEs. 

Keywords: Small and Medium-Sized Enterprises; Rural Development; Handicraft Industry; 

Business Clusters; Gilan Province. 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 مقدمه  
اقتصاد  یهانهیگز  تیمحدود اصل  یکی  یتوسعه  عوامل  روستا  یماندگعقب  یاز  م  ییمناطق   Nair and)  شودیمحسوب 

Whitelaw, 2008ی وکارهاو کسب  ینیکارآفر  تیتقو  قیاز طر  ییروستا  داریتوسعه پا  ران،یاز کشورها، از جمله ا  یاری(. در بس  

بهبود   تیبه شهرها و در نها  انییاز مهاجرت روستا یریاشتغال، جلوگ  شیادر افز  ینقش مهم  تواند یاست و م  ریپذکوچک امکان 

  ی (. تجارب کشورها1394  ،ی و نجف ییرضا ; Evans, Lasen et al., 2015)دنمای  فا یمناطق ا  نیا ی و اجتماع  یاقتصاد تیوضع

از    ی کی  ، یخلاق و دست  عیصنا  هدر حوز  ژهیوبه  ،ی محل  یهاتی از ظرف  یریگروستاها و بهره  یسازیکه صنعت  دهدیموفق نشان م 

مطالعات بانک    ن،ی(. همچنDivandari et al., 2017)  شودیمحسوب م  یو اجتماع   یتوسعه اقتصاد  یبرا  یاساس  یراهکارها



 

 ,.Stenholm, Acs et alوجود دارد )  یمیها ارتباط مستقوکار و سطح توسعه بنگاهکسب  یفضا  نینشان داده است که ب  یجهان

2013.) 

مناطق مختلف کشور دارد.   تیو هو  خ یدر تار  شهیاست که ر  ی دست  عیصنا   ران،یدر ا  ی و اقتصاد ی مهم فرهنگ یهاتیاز ظرف  یکی

حفظ و    یبرا  تیحما  ازمندیقرار گرفته و ن  یدر معرض فراموش  شوند،یکشور محسوب م  یفرهنگ  تیاز هو  یکه نماد  عیصنا  نیا

  یربنایعنوان ز( بهSMEکوچک و متوسط )  یوکارهاراستا، کسب  نی(. در اHosseinnia and Shoja, 2017توسعه هستند )

  ت یمز  شیو افزا  یاکاهش فقر، توسعه منطقه   ،ییزادر اشتغال  یدیو نقش کل  شوندیاز کشورها شناخته م  یاریدر بس  ی اقتصاد مل

 ی اشتغال برا  جادیعلاوه بر ا  وکارهاکسب  نی(. اHallbäck and Gabrielsson, 2013; Al Amri et al., 2014دارند )   یرقابت

 López-Ortega etکنندیفراهم م   ی نیکارآفر  یمناسب برا  ی ارزش، بستر  رهیو توسعه زنج  یور بهره  ش یدرآمد، با افزااقشار کم

al. , 2016  ;  اما    آورند،یرا به وجود م  یدی جد  یهاوکار فرصتکسب  یها چرخه  ،ی (. در سطح جهان1393و جوان،    یقاسم

 Vasilchenkoدشوار باشد )  زین  ریپذانعطاف  یهاشرکت  یبرا  یممکن است حت  یکاف   تیها بدون حمافرصت  نیاز ا  فادهاست

and Morrish, 2011ساز نهیزم  ،یمیو تنظ  یزشیانگ  یمنابع شده و با ساختارها  یوربهره  شیخلاق باعث افزا  عی(. توسعه صنا 

کارآفر  ینوآور اشودیم  ی نیو  دل  عیصنا  نی.  ز  ی وابستگ  لیبه  به  بالا  تیقابل  ن، یسنگ  یصنعت  ی هارساخت یکمتر  با    ییانطباق 

  ی هاوکار مطلوب، از نظر شاخصکسب یفضا یدارا یکشورها گر، ید ی(. از سو1394 ان،یدارند)نجف یطیمحستیز یهااستیس

اشتغال دارد    جادیو ا  یدرآمد مل  رب  یمی مستق  ریکوچک تأث  یوکارها رونق کسب   رایقرار دارند، ز  یبهتر  تیدر وضع  زین  یاتوسعه 

(Jasson and Govender 2017; Maksimov, Wang & Luo, 2017.) 

از مهمکسب  یبهبود فضا پا  یراهبردها  نی تروکار    ی هاستم یاکوس  نهیاما مطالعات در زم  رود، یبه شمار م  ییروستا  داریتوسعه 

  یی و توانا   یریپذ(. با توجه به انعطاف1399و همکاران،    یکمتر مورد توجه قرار گرفته است)طهماسب  رانیوکار در اکسب  یاختصاص

 راتییبزرگ به تغ  یهااز بنگاه  ترعیسر  توانند یها مشرکت  ن یا  د، یجد   یهایفناور  یریکارگهکوچک در ب   ی وکارهاکسب  یبالا

توسعه    یبرا  .(Matlay, 2011) شوند  یکاریو کاهش ب  یبازار واکنش نشان داده و با ارائه محصولات نوآورانه، موجب رشد اقتصاد

  ی و استعدادها  تیو توسعه خلاق  ی توسعه اقتصاد  ، یمکان   هدر نظر گرفته شده است که شامل توسع   ی کل  کردیسه رو  ، ییروستا

جذب صرف    یجابه  تواندیم   ، ییفرهنگ و هنر روستا  هیبر پا  " اقتصاد خلاق "  یریگبر شکل  دی تأک  ان،ی م  نی. در اشودیم  یفرد

 .(Ardhala et al., 2016)شود یی کار خلاق در مناطق روستا یرویمهاجرت معکوس و استقرار ن سازنه یگردشگران، زم

 نیب  یمیرابطه مستق  کنند،یرا فراهم م  انیبنو دانش  ینیکارآفر  ی هادهیکوچک و متوسط بستر رشد ا  ی وکارهاآنجا که کسب  از

حوزه،   نیا  گذاراناستیس  یاساس   یهااز چالش  ی کی(. ک  Olusegun, 2012وجود دارد)  ینی ها و توسعه کارآفربنگاه  نیرونق ا

  ی وکارها(. سب OECD, 2019است ) یالمللنیو ب یداخل یدر بازارها یریپذرقابت ظحف یکوچک برا یهاشرکت  یتوانمندساز

 د یکرده و به ستون فقرات تول  فا یا  یدر تجارت جهان  یدیکل  ینقش   ،یو نوآور  ها نهیدر کاهش هز  ییتوانا  لیکوچک و متوسط به دل

 (.Paul et al., 2017اند) شده ل یتبد یو توسعه اقتصاد

ریزی برای توسعه آن فردی دارد و برنامههای منحصربه وکار زنان روستایی ویژگیدهد که فضای کسبهای اخیر نشان میبررسی

همچنین، حمایت از صنایع خلاق و احیای صنایع دستی  (.  1399)طهماسبی و همکاران،   هاستنیازمند شناخت دقیق این ویژگی

اند که  های دیگر نیز نشان دادهپژوهش(.  1398ابریشمی و همکاران،  )کند  تواند به رشد پایدار روستاها کمک  شده میفراموش 

در   (.1399)بهرامی،   شودتوسعه صنایع روستایی باعث افزایش درآمد، ایجاد اشتغال و بهبود کیفیت زندگی جوامع روستایی می

کند، بلکه  تنها به کاهش فقر و بیکاری کمک می، نهویژه در مناطق روستایی وکارهای کوچک و متوسط، بهنتیجه، حمایت از کسب

 .شودعاملی کلیدی در مسیر توسعه پایدار اقتصادی و اجتماعی کشورها محسوب می

ها( با تعاریف متنوعی از سوی نهادهای مختلف مواجه هستند. بر اساس تعریف وزارت SME)های کوچک و متوسطدر ایران، بنگاه

شوند، در  نیروی کار می  ۵۰ها شامل واحدهای صنعتی و خدماتی با کمتر از  صنایع و معادن و وزارت جهاد کشاورزی، این بنگاه

این تنوع در  .  (Farahani et al., 2017)دهدنفر گسترش می  1۰۰بودن را تا  و متوسطحالی که بانک مرکزی ایران آستانه کوچک

ویژه در حوزه صنایع  هاست که در مناطق روستایی، بهدهنده پیچیدگی ساختاری و تنوع عملکردی این بنگاهتعاریف، خود نشان

ک با مشتریان،  دلیل ارتباط نزدیها بهSME .  کننددستی، نقشی بنیادین در حفظ هویت فرهنگی و تولید ارزش اقتصادی ایفا می

. (Lowe et al.,2019)شوندمیهای پایدار شناخته عنوان بنگاهکنندگان، و سازگاری بیشتر با محیط طبیعی، بهکارکنان و تأمین



های  ویژه استان گیلان، با وجود پتانسیلهای مناطق روستایی و ضرورت توجه به صنایع دستی مناطق روستایی ایران، بهچالش

های اقتصادی، رقابت ناعادلانه با محصولات صنعتی،  های متعددی مانند محدودیت فرصتفراوان در حوزه صنایع دستی، با چالش

نوع صنعت    3۰۰گونه از    9۰استان گیلان با دارایی  .  (Nair and Whitelaw, 2008)و کاهش جذابیت اشتغال مواجه هستند

 Hosseinnia)دنمایمیلیارد تومان گردش مالی تولید می  3۵دستی کشور، از جمله حصیر، گلیم، سفالگری، و خراطی، سالانه  

and Shoja, 2017)  .های تولیدی و بازاریابی،  با این حال، این صنایع با موانعی چون ناپایداری قیمت مواد اولیه، ضعف زیرساخت

 .شوندقانونی روبرو هستند که تهدیدی جدی بر بقای آنها و تحقق توسعه پایدار روستایی محسوب می- های مالیو کمبود حمایت

وکارهای خرد صنایع دستی استان های تولیدی حوزه کسب پژوهش حاضر با هدف شناسایی عوامل مؤثر بر توسعه کانون  رو،از این 

هایی مانند حمایت نهادی، دسترسی گیلان انجام شده است. این مقاله با تکیه بر چارچوب نظری توسعه پایدار، به بررسی مولفه

گذاران و ذینفعان  تواند به سیاستهای آن میپردازد. یافتههای زیرساختی میاجتماعی، و چالش-های فرهنگیبه منابع، ظرفیت

 .کمک کند تا راهبردهای مؤثرتری برای توسعه پایدار روستایی از طریق صنایع دستی طراحی کنند
 

 هامواد و روش

 محدوده مورد مطالعه  

کیلومترمربع  هزار 14 حدود و شده ورصمح جنوب در البرز ارتفاعات و خزر جنوبی سواحل بین ایران شمال در  استان گیلان

 48 شرقی طول  و دقیقه 27 و درجه 38 تا دقیقه 34 و درجه 36 شمالی جغرافیایی عرض محدوده در استان دارد. این مساحت

 استان به  غرب  از  آذربایجان، جمهوری  کشور  و خزر  دریای به شمال  از  شده است. واقع  دقیقه  34 و درجه  ۵۰ تا دقیقه  ۵3 و درجه 

 هاینام به شهرستان 17 به گیلان گردد. استانمی محدود مازندران استان  شرق به از و قزوین و  زنجان استان به جنوب  از اردبیل،

 لاهیجان، فومن، طوالش، سرا، صومعه  شفت، رودبار، رودسر، سیاهکل، رضوانشهر، رشت، انزلی، بندر املش، اشرفیه،آستانه  آستارا،

 در گیلان  استان  بخشهای و شهرستانها موقعیت  است. نقشه شده نامگذاری شهرستان رشت  مرکزیت  به  ماسالو خمام و لنگرود

ی جمعیت شناختی مورد پارامترها، بر مبنای برخی از  139۵سال    سرشماری  جمعیت گیلان بر اساس  ( ارائه شده است.1)  شکل

آن را  نفر    79747۰نفر جمعیت می باشد که    2۵3۰696ها دارای  این استان مطابق آخرین سرشماری  مطالعه قرار گرفته است.

نفر   22339۵7تشکیل می دهند.از مجموع    ،نفر جمعیت غیر ساکن  1۰نفر جمعیت روستایی  و    92766۰جمعیت شهری،  

 نفر بیکار بوده اند.  112381نفر شاغل و  77۰781نفر جمعیت فعال،  883162جمعیت ده ساله و بیشتر، 
 

 
ی استان گیلان هابخشو  هاشهرستان موقعیت  (1) ل شک  

 روش تحقیق



 

نفر فعال در حوزه صنایع   384ای با حجم  تحلیلی است که با نمونه  -تحقیق حاضر ازنظر هدف کاربردی و ازنظر رویکرد توصیفی

نفر از کارشناسان متخصص در این زمینه انجام شده است. جامعه آماری تحقیق، شاغلین و فعالین حوزه کسب و در   4۰دستی و  

های میدانی و پرسشنامه است. جهت  ها پژوهشکمی و کیفی و ابزار گردآوری داده  زمینه صنایع دستی است. رویکرد پژوهش

ها،  منظور افزایش سطح اطمینان و کاهش خطا در داده نفر معین شد که به  384ها با استفاده از جدول مورگان،  تعیین تعداد نمونه

منظور ارزیابی روایی متغیرهای وابسته و مستقل  به  ت.صورت تصادفی اسیافته است. روش نمونه گیری بهها افزایشتعداد نمونه

بعد از بررسی مطالعات متعدد و شناسایی اولیه شاخص و نیز دریافت نظر کارشناسان از روایی عاملی استفاده شد. طبق برآورد 

ها از مدل تحلیل مسیر وتحلیل شاخصمنظور تجزیه آمده است. همچنین به دستبه   921/۰صورت گرفته مقدار پایایی پرسشنامه  

 . استفاده شد 26ورژن   SPSSافزار در نرم

 

 

   های پژوهشیافته

مطالعه   ای منطقه موردوضعیت متغیرهای زمینه  

های  اند. همچنین به لحاظ ویژگیدرصید زن بوده 42درصید پاسیخگویان مرد و  ۵8دهد،  های توصییفی پژوهش نشیان مییافته

 ۵۰درصد نیز در گروه سنی بالای   12سال و  36-۵۰سنی   در گروهدرصد   62سال،   2۰-3۵سنی   در گروهدرصد  2۵سنی،  

 38درصید و تحصیبلات لیسیانس با   ۵اند. وضیعیت سیواد و تحصییلات پاسیخگویان بیانگر آن اسیت که افراد بی سیواد سیال بوده

 اند.درصد، بیشترین تعداد پاسخگویان را به خود اختصاص داده

های توصیفی )جنس، سن و تحصیلات( پاسخگویانویژگی (1)جدول   

 درصد  فراوانی متغیرها

 ۵8 232 مرد جنس 

 42 168 زن 

 1۰۰ 4۰۰ جمع 

 ۵/2۵ 1۰2 ساله  2۰-3۵ سن

 ۵/62 2۵۰ ساله  ۵۰-36

 12 48 سال  ۵۰بالای 

 1۰۰ 4۰۰ جمع 

 ۵ 2۰ سواد بی تحصیلات

 ۵/12 ۵۰ سیکل

 4۵ 18۰ پلمید فوقدیپلم و 

 ۵/37 1۵۰ لیسانس و بالاتر 

 1۰۰ 4۰۰ جمع 

 .14۰1محاسبات نگارنده  منبع:                         

 

های کسب و کار زیرمجموعه سازمان میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استان گیلان و شناسایی رسته

 های مرکز فعالیت  معرفی شهرستان

  معرفی   و  گیلان  استان  دستی  صنایع  و  گردشگری  فرهنگی،   میراث  سازمان  زیرمجموعه  کار  و  کسب  هایرسته   بمنظور شناسایی

دستی که شامل   صنایع و گردشگری  فرهنگی، میراث های رسمی و آماری ثبت شده سازمانفعالیت، از داده مرکز هایشهرستان 

افراد شاغل تحت حمایت این سازمان بودند، استفاده گردید. بدین منظور در ابتدا، لیستی از افراد شاغل در دو گروه مستقل و  

های داری و غیرداری، صنایع دستی  های صنایع دستی فلزی، نقاشی روی شیشه، بافتهپشتیبان زیر مجموعه این سازمان در رسته 

حصیری و چوبی، نساجی سنتی، کاشی سنتی، سفال و سرامیک، سازنده ساز سنتی، صنایع دستی چرمی، طراحی و نقاشی سنتی  

های استان بر روی  های تحت حمایت در شهرستان های سنتی تهیه گردیده و با توجه به آمار موجود، پراکنش فعالیتو چاپ



به احصاء چالش آنان،  با  راهکارهای رسته  نقشه مشخص گردید و سپس بصورت مصاحبه حضوری و غیرحضوری  موانع و  ها، 

 فعالیتی از دیدگاه آنان پرداخته شد. این موارد عبارتند از: 

 

ها و راهکارهای مرتبط با صنایع دستی فلزی از دیدگاه فعالین مستقل و پشتیبان آن موانع، چالش  (2)جدول   

سابقه فعالیت در   رشته فعالیت  دستگاه

 رشته

 وابستگی به سایر مشاغل بازار فروش محصول 

 - داخل و خارج استان  سابقه طولانی  صنایع دستی  میراث فرهنگی  

 موانع و چالش ها: 

 به واسطه مشکلات و موانع موجود  کار  ادامه برای افراد   انگیزه عدم -1

 مسائل و مشکلات مالی؛ -2

 گرانی مواد اولیه و عدم ثبات قیمتها  به خصوص بعد از کرونا  -3

 فرآیند سخت گرفتن وام و مشکل معرفی ضامن؛  -4

 عدم حمایت کافی دولت از تولید کنندگان در این رشته؛  -5

مشکل نیروی کار به دلیل عدم توانایی در حمایت مالی نیروها با وجود پتانسیل بالای این رشته جهت حضور در بازار و فروش   -6

 مناسب 

 عدم انگیزه در جوانان جهت فعالیت در این رشته به دلیل مشکلات بیمه و درآمد و...  -7

 مشکل در تامین زغال سنگ مورد نیاز به عنوان مواد اولیه کار با وجود معادن فعال در استان  -8

 ها  چالش در عدم مدیریت مناسب در زمینه قیمت گذاری اجرت -9

 هستند؛  فعالیتشان مجوز  واگذاری فکر  به  افراد از بعضی  که ای  گونه  به  سنگین  مالیات وجود -10

 مجوز؛  اخذ   طولانی فرآیند و اداری بروکراسی -11

 افراد؛ برای    بیمه   وجود عدم -12

  و محصول گرانی علت  به   ولی شود می گذاشته  کارها  عکس هم  مجازی فضای  در اینکه  وجود با )  محصولات فروش  بازار مشکل -13

 .( است  کم خریدار  کار بودن بر   هزینه

  به)دارند  بالایی  تولیدی توان که  افرادی  خصوص  به افراد کار  به توجه  عدم  و رشته   این در  کنندگان تولید  از دولت حمایت عدم -14

 ؛ (صادرات  منظور

  حق پرداخت در  روزه  یک دیرکرد نمونه   یک در ) مشاغل بیمه به   مربوط مباحث  در  رشته این  فعالین از  مناسب  حمایت عدم -15

 ؛ (گردیده فرد بیمه   ابطال موجب  بیمه

 ؛...و هاطرح کپی عدم  رعایت  مانند  مسائلی در  کننده حمایت و مشخص صنف و قانون   وجود عدم -16

 

 پتانسیل های منطقه برای مشاغل جدید:

 بیشتر رشته های صنایع دستی در استان قابلیت رشد دارند. 

. 14۰1منبع: محاسبات نگارنده    

باشد که در  فلز می  روی  حکاکی  سازی،  ملیله  آلات،  زیور  ساخت  شامل قلمزنی،  فلزی  دستی   های مرتبط با صنایع عمده فعالیت

گردآوری اطلاعات جهت بررسی عملکرد فعلی    .است  شده   ارزیابی  شاخص  هر تفکیک  به آنها  اهمیت  و   فعلی  جدول ذیل، عملکرد

های  از فعالین مستقل و پشتیبان توسط ابزار پرسشنامه صورت پذیرفته و همچنین امتیازات مربوط به اهمیت هر کدام از شاخص

 تعریف شده نیز توسط جمعی از خبرگان و کارشناسان متخصص، تعیین گردیده است.  

 

یفرهنگ  راثی کسب وکار در بخش م   یبر توسعه کانونهاتبیین عوامل موثر    

وکار صنایع دستی، از مدل تحلیل مسیر استفاده شد. این  های کسبمنظور تبیین روابط علیّ میان عوامل مؤثر بر توسعه کانونبه

وکار( را های کسبزمان اثرات مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته )توسعه کانونروش امکان بررسی هم

به فراهم می است؛  برخوردار  مناسبی  برازش  از  داد که ساختار مدل  نشان  نتایج   ای که ضریب همبستگی چندگانهگونهکند. 

(R=0.86) شدهو ضریب تعیین تعدیل (Adjusted R²=0.78)  بیانگر توان بالای متغیرهای تبیینی در توضیح تغییرات توسعه

   .وکار هستندهای کسبکانون



 

بطور خلاصه نتایج حاصل از مدل تحلیل مسیر نشان می دهد از میان متغیرهای مورد بحث، اقتصادی و تسهیلات و ثبات اقتصادی  

های کسب و کار در منطقه مورد مطالعه  بیشترین تاثیر را بر روی توسعه کانون۵۰/۰و سطح معنی داری کمتر از  ۵/۰با اثر کلی 

 (.3داشته است )جدول

گذارند. بر فرض  علاوه بر تعداد اثرگذاری های مستقیم متغیرها، بسیاری از متغیرها به صورت غیرمستقیم بر این متغیر اثر می

گذارد. مصادق  دیگری  گذارد سپس بر تسهیلات اثر میمثال امکانات روبنایی و زیربنایی در پشتیبانی سازمان های ذی ربط اثر می

توان نام برد تشکیل صندوق های اعتباری که در  امکانات زیربنایی و روبنایی اثر می گذارد و پس از آن در تسهیلات  که می

 باشد. اثرگذار می

بر این اساس )با توجه به یافته های تحقیق( و به کمک ضریب تعیین )شدت تغییرات( محاسبه شده می توان میزان شدت تاثیر 

تغییرات متغیرهای مستقل بر هر یک از متغیرهای وابسته را مورد تحلیل قرار داد. بررسی یافته های حاصل از تحلیل رگرسیون 

خطا( مورد تایید قرار گرفت. با توجه به مقادیر   %۵اطمینان )  %9۵د فرضیه تحقیق با  خطی بین متغیرهای تحقیق نشان می ده 

 بدست آمده، می توان نمودار تحلیل مسیر را به صورت زیر نمایش داد.

 

 

تحلیل رگرسیون عوامل موثر بر توسعه کانونهای کسب وکار در بخش میراث فرهنگی ( 3)جدول   

 ضریب چندگانه همبستگی  ضریب تعیین ضریب تعدیل شده 

78/0 79/۰ 86/۰ 

       1401منبع: نتایج تحقیق،                       

 

نتایج مربوط به برآورد مدل عوامل موثر عوامل موثر بر توسعه کانونهای کسب وکار در بخش میراث فرهنگی (4)جدول   

  B Std. Error Beta t Sig متغیر

 معنی دار  ۰۰۰/۰ ۰1/4 ۰93/۰ ۰18/۰ ۰72/۰ توسعه کسب و کار 

 معنی دار  ۰۰۰/۰ 68/3 1/۰ ۰2/۰ ۰7۵/۰ فرهنگ سازی 

 معنی دار  ۰۰۰1/۰ 13/۰ ۰۰3/۰ ۰2/۰ ۰۰3/۰ دسترسی

 معنی دار  ۰۰4/۰ 8/2 ۰78/۰ ۰19/۰ ۰۵3/۰ ارائه خدمات 

 معنی دار  ۰۰3/۰ 2۵/۰ - ۰1/۰ ۰2۵/۰ - ۰۰9/۰ دوری و نزدیکی به مراکز برتر 

 معنی دار  ۰۰۰/۰ 6/6 ۰2/۰ ۰26/۰ 17/۰ جذب سرمایه گذار  

 معنی دار  ۰۰۰/۰ 16/2۰ ۵/۰ ۰24/۰ 48/۰ تسهیلات 

 معنی دار  ۰۰۰/۰ 8/8 24/۰ ۰19/۰ 17/۰ ثبات اقتصادی 

 معنی دار  ۰۰1/۰ - 4/3 ۰81/۰ ۰19/۰ - ۰67/۰ تشکیل صندوق اعتباری

پشتیبانی و حمایت سازمانهای ذی  

 ربط  

 معنی دار  ۰۰3/۰ 97/۰ ۰26/۰ ۰16/۰ ۰16/۰

 دار  یمعن ۰۰2/۰ - 34/2 - ۰7/۰ ۰38/۰ - ۰13/۰ ارائه خدمات مشاوه 

 معنی دار  ۰۰۰/۰ ۵8/3 - ۰6/۰ ۰14/۰ ۰49/۰ امکانات زیربنایی و روبنایی  

 14۰1منبع: نتایج تحقیق،

 

وکار صنایع دستی  های کسب دهد که تمامی متغیرهای وارد شده به مدل، اثر معناداری بر توسعه کانون ( نشان می4نتایج جدول )

بیشترین اثر مستقیم را بر متغیر   (β=0.50) در این میان، متغیر »تسهیلات مالی« با ضریب بتای استاندارد .(p<0.05) دارند



کننده در  ترین عامل تعیینوابسته داشته است. این یافته بیانگر آن است که دسترسی به منابع مالی و تسهیلات اعتباری، مهم

 .شودوکار صنایع دستی در مناطق روستایی استان گیلان محسوب میهای کسبتوسعه و تداوم فعالیت کانون

اقتصادی »ثبات  متغیر  تسهیلات،  از  نشان (β=0.24) «پس  که  دارد  قرار  دوم  رتبه  قابلدر  تأثیر  کلان  دهنده  شرایط  توجه 

و هزینه قیمت  نوسانات  از جمله  این کسباقتصادی،  عملکرد  بر  تولید،  نظیر جذب سرمایههای  عوامل  گذار،  وکارهاست. سایر 

ها  اند، اما شدت اثرگذاری آن ها داشته وکار و ارائه خدمات نیز اثرات مثبت و معناداری بر توسعه کانونسازی، توسعه کسب فرهنگ

 .در مقایسه با عوامل مالی و اقتصادی کمتر بوده است
 

وکار کسب  یهاخلاصه اثرات عوامل مؤثر بر توسعه کانون  (5)جدول   

 اثر کلی  اثر غیرمستقیم اثر مستقیم عامل

 بسیار بالا  متوسط  بالا  تسهیلات مالی 

 بالا  بالا  متوسط  ثبات اقتصادی 

گذار جذب سرمایه  متوسط  متوسط  کم 

 متوسط  متوسط  کم امکانات زیربنایی و روبنایی 

 کم تا متوسط  کم کم پشتیبانی نهادی 

سازی فرهنگ  کم کم کم 

 

دهد که برخی عوامل، اگرچه اثر مستقیم محدودی بر توسعه بررسی اثرات غیرمستقیم متغیرها نشان میمطابق با جدول فوق،  

گذار، نقش مهمی  تر مانند تسهیلات مالی و جذب سرمایهوکار دارند، اما از طریق تأثیرگذاری بر متغیرهای کلیدیهای کسبکانون

ای و چندسطحی عوامل مؤثر بر توسعه صنایع دستی  کنند. این یافته بیانگر ماهیت زنجیره گیری فرآیند توسعه ایفا میدر شکل

 .در مناطق روستایی است

 





 

  یرها ی)خطوط منقطع( متغ  میرمسیتقی)خطوط ممتد( و اثرات غ  میاثرات مسیتق *) اثرات مستتقیم و غیرمستتقیم متغیرهای مستتقل و متغیرهای وابستته توستعه کانون های کستب و کار (1)نمودار   

 (کسب و کار  یوابسته توسعه کانون ها  یرهایمستقل بر متغ
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صورت یک وکار صنایع دستی را بههای کسب، ساختار روابط علیّ میان عوامل مؤثر بر توسعه کانون (1)نمودار  نمودار تحلیل مسیر

د و بیشترین اثر نمای دهد. بر اساس این نمودار، متغیر »تسهیلات مالی« نقش متغیر کانونی را ایفا میالگوی یکپارچه نشان می

 .وکار داردهای کسب مستقیم را بر توسعه کانون

کنند و اثر عوامل  عنوان متغیرهای میانی عمل میگذار« به در این ساختار، متغیرهایی مانند »ثبات اقتصادی« و »جذب سرمایه

نمایند. به بیان دیگر، عواملی نظیر »امکانات زیربنایی و روبنایی«،  ها منتقل میزیرساختی، نهادی و فرهنگی را به توسعه کانون 

از طریق تقویت شرایط  ربط« و »فرهنگهای ذی»پشتیبانی و حمایت سازمان اما  اثر مستقیم محدودی دارند،  سازی« اگرچه 

 .کنندها ایفا میاقتصادی و بهبود دسترسی به منابع مالی، نقش غیرمستقیم مهمی در توسعه این کانون

ای است که وکارهای صنایع دستی در مناطق روستایی، فرآیندی چندسطحی و زنجیرهدهد که توسعه کسباین الگو نشان می

 .شوندشرط اثربخشی سایر مداخلات نهادی و فرهنگی محسوب میهای مالی و ثبات اقتصادی پیشدر آن، سیاست

 

 گیری نتیجه بحث و 
از هر  شیب لان،یاستان گ ییدر مناطق روستا یدست عیوکار صناکسب یهاکه توسعه کانون  دهدیپژوهش نشان م نیا یهاافتهی

  نیترعنوان مهمبه  «یمال  لاتیاز آن است که »تسه   یحاک  ریمس   لیتحل  جیقرار دارد. نتا  یو اقتصاد  یعوامل مال  ریتحت تأث  زیچ

عامل نقش خود را    نیبر ا  یرگذاریتأث  قیعمدتاً از طر  رهایمتغ  ریها دارد و ساکانون  نیا  توسعهرا بر    میاثر مستق  نیشتریعامل، ب

مانع    نیترهمچنان مهم  یبه منابع مال   یدسترس  تیمحدود  ،ییروستا  یآن است که در بسترها  انگریب  جهینت  نی. اکنند یم  فایا

 .شودیمحسوب م  یدست ع یخرد و صنا یوکارهاکسب یداریرشد و پا

 ی ( همخوان2۰17)  Divandari et al( و  1399)  یهمچون بهرام  یمطالعات  جیبا نتا  یو ثبات اقتصاد  یمال  لاتینقش تسه  یبرتر

  ن یا  جینتا  سهیحال، مقا   نی اند. در ع کرده  دیتأک  ییروستا  عی و صنا  یدست  عیدر توسعه صنا  یمال   یهاتیحما  تیدارد که بر اهم

  ی تیریمد  یهایبر توانمند  هانه یزم  یکه اگرچه در برخ  دهد ی( نشان م 2۰17)  Al-Boushi and Begumپژوهش با مطالعه  

بدون فراهم بودن   هایتوانمند  نیا  یاثربخش  ران،یا  ییمناطق روستا  طیشده است، اما در شرا  دیها تأکرشد بنگاه  یو راهبردها

  نانه یو کارآفر  ی تیریمد  یها یتوانمند  گر، یدمواجه است. به عبارت    یجد  ی هاتیبا محدود  ،ی و ثبات مال  یاقتصاد  ی هاحداقل

 .رندیقرار گ  ی به منابع مال یو دسترس یاز ثبات اقتصاد یمنجر شوند که در بستر داری به توسعه پا  توانندیم  یزمان

اگرچه اثر   ، ییو روبنا  ییربنایو امکانات ز  ربطیذ  یهاسازمان  تیو حما  یبانیپشت  ،یسازفرهنگ  رینظ  یی رهایمتغ  گر،ید  یسو  از

کانون   یکمتر  میمستق توسعه  بهکسب  یهابر  اما  دارند،  غ وکار  طر  میرمستقیصورت  از  شرا  قیو  جذب   ،یاقتصاد  طیبهبود 

ا  ندیدر فرآ  ینقش مهم  ،یمال  لاتیبه تسه  یدسترس  لیو تسه  گذارهیسرما -López دگاهیبا د  افتهی  نی. اکنندیم  فایتوسعه 

Ortega et al. (2016) و Lowe et al. (2019)  توسعه کسب است که  فرآ  یوکارهاهمخوان  را  و   یاشبکه   یندیخرد 

 .کنندیبرجسته م ندیفرآ نیا لیرا در تسه یرساختیو ز یو نقش عوامل نهاد  دانندیم یچندسطح

م   نیا  جینتا  ندیبرآ نشان  توسعه صنا  دهد یپژوهش  روستا  یدست  عیکه  مناطق  نم  ییدر  فرهنگ   توانیرا  مداخلات  با    ، ی صرفاً 

و    داریپا   یاقتصاد  استیس  کیاثربخش خواهند بود که در چارچوب    ی اقدامات زمان  نیمحقق ساخت، بلکه ا  یغات یتبل  ای  یآموزش

ا  فیتعر  یت یحما  ینظام مال  کاهش    ،ی محل  یاعتبار  یها صندوق   لیتشک  ، یمال   ن یتأم  داریپا  ی سازوکارها  جاد یشوند. تمرکز بر 

و بهبود  یدست عیوکار صناکسب یهاتوسعه بلندمدت کانون ساز نهیزم تواندیم  ینهاد یهارساخت یز تیو تقو ینوسانات اقتصاد

موضوع   انییروستا  شتیمع رو  یشود؛  با  مبتن  ی کردهایکه  کسب  یتوسعه  ن  کوچک  ی وکارهابر  متوسط  دارد    یهمخوان  زیو 

(OECD, 2019 .) 

و نشان    دیافزایو اقتصاد خلاق م  ییتوسعه روستا  اتیبه ادب  ، یو اقتصاد  یمال   یهاشران یبر نقش پ   دیپژوهش با تأک  نیا  ت،ینها  در

است.    ی و فرهنگ  ی نهاد  ،یعوامل اقتصاد  انیم  یحاصل تعامل چندسطح  ی دست  عیوکار صناکسب  یهاکه توسعه کانون  دهدیم

برداران  بهره  اقتصادی–یاجتماع   یهایژگیو و  یدست  عیصنا  یها نوع رسته   ،یمکان   یهاتفاوت  ،یآت   یهادر پژوهش  شودیم  شنهادیپ 

 هدفمندتر و کارآمدتر فراهم شود.  یهایگذاراستیس یبرا نهیتا زم ردیتوسعه مورد توجه قرار گ یالگوها لیدر تحل
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