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طور مجازی و بهپژوهش حاضر با هدف بررسی تأثیر فضای 

زیستی  های اجتماعی، در ترویج فرهنگ محیطیاخص شبکه

ایران انجام شده است. این مطالعه، از منظر هدف 

های تحقیق آمیخته اکتشافی بوده کاربردی و از نوع طرح

كمي انجام گرفت. در بخش کیفی از –که در دو مرحله كیفي

روش مصاحبه نیمه ساختاریافته به منظور، اکتشاف و 

های مصاحبه شوندگان استفاده شد. توصیف عقاید و نگرش

فرد خبره مصاحبه به عمل آمد  12بدین ترتیب، ابتدا، از 

ها در سه مرحله کد گذاری و سپس تجزیه و تحلیل داده

کد باز  33شد. در نتیجه، باز، محوری و انتخابی انجام 

رسانی، کارکرد آموزشی کد محوری کارکرد اطلاع 6در قالب 

و فرهنگی، کارکرد همبستگی، کارکرد تبلیغاتی، کارکرد 

د. در بخش کمی نیز شاقناعی و کارکرد نظارتی استخراج 

ها و فعالان NGOاز میان کلیه فعالان محیط زیست در قالب 

با استفاده از فرمول نفر  212فضای مجازی ایران، 

کوکران و به صورت تصادفی، انتخاب و مورد آزمون قرار 

گرفتند. برای گردآوری اطلاعات در این بخش از پرسشنامه 

محقق ساخته استفاده شد. در انتها، برای بررسی روابط 

سازی بین متغیرهای تحقیق از تکنیک تحلیل مسیر مدل

 Smart PLSفزار امعادلات ساختاری با استفاده از نرم

استفاده شد. نتایج پژوهش، حاکی از آن است که 

رسانی، کارکرد آموزشی و فرهنگی، متغیرهای کارکرد اطلاع

کارکرد همبستگی، کارکرد تبلیغاتی، کارکرد اقناعی و 

زیستی ایران و  رکرد نظارتی در ترویج فرهنگ محیطکا

سازی کاهش آلودگی محیط زیست مؤثر هستند. فرهنگ

علاوه، متغیرهای جمعیت شناختی در رابطه بین هب

سازی کاهش آلودگی محیط های فضای مجازی و فرهنگمولفه
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The current research was conducted with the aim of investigating the virtual space 

and specifically social networks in promoting Iran's environmental culture.This 

study was an applied research in terms of purpose and exploratory mixed research 

design which was carried out in two qualitative-quantitative stages.  In the 

qualitative part, semi structured interviews were used to explore and describe ideas 

and attitudes of the interviewees. So, , at first,  12 experts were  interviewed and then 

data analysis was performed in three stages: open, axial and selective coding.  As a 

result, the open source codes were extracted in the form of 6 axial codes of 

information function, educational and cultural  function, correlation function, 

promotional function, persuasive function and supervisory function. In quantitative 

section, among all  environmental activists  in the form of NGOs and activists of 

Iran's virtual space , 217 people were selected and tested by cochran formula and 

randomly.  A researcher-made  questionnaire was used to collect data in this section. 

Finally,  in order to investigate the relationships between variables, structural 

equation modeling technique was used with Smart PLS  software. The  results 

indicate that the variables of information function, educational and cultural function, 

correlation function, advertising function, persuasive function and monitoring 

function are effective in promoting  Iran's environmental culture  and the culture of 

reducing environmental pollution. are  in addition, demographic variables have a 

moderating role in the relationship between the components of virtual space and the 

culture of reducing environmental pollution. 

 

 
 Environmental Research institute Online ISSN: 3060-2676 

 

 

journal homepage: www.journal.eri.acecr.ir 



                                                                                                             رانیا یستیز طیفرهنگ مح جیدر ترو یمجاز یهاشبکه ریتأث

3                                                                                           

 
 مقدمه

ای است که کوچکترین اخلال پیوند مستقیم زندگی انسان با محیط زیست به گونه

دهد. بنابراین، توجه به این مهم در آن، زندگی بشر را مورد تاثیر قرار می

ای و آمایش سرزمینی در نظرگرفته شود و اهداف های توسعهباید در همه طرح

 گذاری شود.  بر مبنای حفظ محیط زیست و منابع آبی و خاکی پایه
های زیست ایدهامروزه مشکلات محیط زیستی رو به رشد بوده و فعالان محیط

های بی شماری که کنند؛ اما با وجود تلاشبدیعی برای حفظ اکوسیستم ارائه می

محیطی زیستی صورت گرفته است، تهدید اکوسیستم در جهت حفظ زمین از فاجعه 

و ممکن است در نهایت موجب از بین از جهات مختلف، همچنان ادامه داشته 

سفانه کشور ما ایران نیز در فهرست کشورهای به شدت بد أرفتن آن شود. مت

زیست در آن های محیطزیست قرار دارد که هیچ یک از شاخصرفتار با محیط

های ارزشمند سیاره ما هستند و های مختلف، داراییشود. اکوسیستمرعایت نمی

ها کاملا ضروری است؛ به دلیل بالا بودن هزینه نظارت بر آننظارت بر سلامت 

 ها، حفظ محیط زیست نیازمند مشارکت عموم مردم است.سلامت اکوسیستم

های تحقیقات جدید ثابت کرده است که اطلاعاتی که کاربران در شبکه

ای از مشارکت عموم مردم در توانند نمونهگذارد، میاجتماعی به اشتراک می

های مجازی به مثابه کاتالیزوری است وجود شبکهدر واقع،  ظارت است.امر ن

که اهداف زیست محیطی را پیش برده و مردم را به عنوان متولیان اصلی حفظ 

های فضای مجازی، یکی از ها و قابلیتسازد. زیرساختمحیط زیست وارد چرخه می

تقیم یا که به صورت مس استعوامل مهم در توسعه فرهنگ محیط زیستی 

غیرمستقیم نقش موثری در بهبود کیفیت و پایداری زندگی شهری نیز دارد. در 

این راستا، هر روز تعداد بیشتری از کشورهای جهان، اعم از فقیر و غنی، 

به اهمیت راهبردی توسعه فضای مجازی پی برده و در نتیجه، گسترش کمّی و 

به عنوان یکی از آوری اطلاعات و ارتباطات را کیفی دسترسی به فن

 گیرند.برای بهبود فضای زندگی و کسب و کار خود به کار می توانمندسازها

اند، حق تقدم با ها پرداختهدر میان نظریاتی که به آثار دراز مدت رسانه

( ارائه شد. مطابق این نظریه، 1161) 1نظریه کاشت است که توسط جورج گرنبر

اش، نیروی فرهنگی قدرتمندی ملاحظه فضای مجازی به لحاظ عمق و نفوذ قابل

بینی و نظام ارزشی بینندگان پرمصرف است و در بلندمدت موجب تأثیر در جهان

دهد. در سال شود و به آنها نگرشی واحد در مورد یک موضوع خاص میخود می

، اولین مطالعه سیستماتیک را در مورد فرضیه 3و شاو 2، مک کومز1122

ها بر شناخت و ند. این نظریه، مدعی تأثیر رسانهسازی گزارش کردبرجسته

های ذهنی آنان از طریق انتخاب و برجسته سازی نگرش مردم و تعیین اولویت

بعضی از موضوعات و رویدادها در قالب خبر و گزارش خبری است که بر آگاهی 

ها نمی توانند تعیین کنند که گذارد. گرچه رسانهو اطلاعات مردم تأثیر می

« درباره چه»توانند تعیین کنند که بیاندیشند، اما می« چگونه» مردم

(. الیه و کاتز در نظریه استفاده و خوشنودی، ضمن 1312بیاندیشند )یزدانی،

ها های وی در استفاده از رسانهفعال انگاشتن مخاطب، بر نیازها و انگیزه

خاطبان مهم ها، علایق و نقش اجتماعی مکند و بر آن است که ارزشتأکید می

خواهند ببینند و بشنوند، است و مردم بر اساس این عوامل آن چه را می

کنند. یکی از کارکردهای اصلی رسانه به نظر تمام اندیشمندان انتخاب می

خاصیت اقناع کنندگی است، تا جایی که در بین نظریات ارسطو نیز به چشم 

د. اقناع فرایندي دانخورد که هدف از ارتباط را اقناع دیگران میمی

ارتباطي است كه هدف آن نفوذ گیرنده پیام است، به این معني كه یك پیام 

دهد و ترغیبي یك نظر یا رفتار را به شكلي داوطلبانه به گیرنده ارائه مي

 4رود كه این پیام در مخاطب یا گیرنده پیام موثر واقع شود )حسنانتظار مي

بیان  نظریه یادگیری اجتماعینیز در  5را(. آلبرت باندو30: 2111و همکاران، 
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کند که یادگیری فرایندی شناختی است که در یک زمینه اجتماعی شکل می

تواند از طریق مشاهده یا آموزش مستقیم یا حتی در گیری میگیرد. این شکلمی

 غیاب سیستم تشویق و تنبه مستقیم باشد. 

و نظریه اجتماعی در قرن  های تداخل میان محیط زیستیکی از مهمترین حوزه

با نظریه مالتوس آغاز شد. مالتوس معتقد بود که افزایش جمعیت و این  11

واقعیت که تولید غذا به هیچ وجه با چنین افزایشی تناسب ندارد، پیوسته 

مهار جمعیت، ظرفیت زمین  کند. لذا بدوناندازهای پیشرفت را تهدید میچشم

شود و بهبود اجتماعی در برابر های مشخصی میبرای تولید غذا دچار محدودیت

(. سپس، 1332: 2112، 1ناپذیر است. )پروسر و والیهای محیطی چارهاین محدودیت

نظریه تکامل از طریق گزینش چارلز داروین و بسط این اصول به تطور 

اجتماعی بدست هربرت اسپنسر، پیوند مهم بعدی در تاریخ رابطه میان محیط 

و نظریه اجتماعی را تشکیل داد. داروینیسم اجتماعی، با تهی از آدمی 

کرد که کمک به فقرا فقط آنها تکرار مباحث مالتوس این اعتقاد را تقویت می

بخشد که به ناروا و بطور مصنوعی باقی بمانند و درنتیجه، را توان می

 فرایند تطور اجتماعی را که پیش شرط آن بقای اصلح است به قهقرا ببرند.

(. کارل مارکس و فریدریش انگلس و نظریه سیاسی 121: 2112و همکاران،  2اج)ج

 11های اجتماعی مهم قرن و اجتماعی مارکسیستی آنها، یکی دیگر از نظریه

میلادی است. از دیدگاه مارکسیستی، نظریه مالتوس تنها توجیهی ایدئولوژیک 

ر نظام بود که نقاب پژوهش علمی بر چهره داشت. به اعتقاد مارکس، د

کمونیستی، بهره کشی از طبیعت و تولید ثروت، کالاها و خدمات چنان کارساز 

کند. زیرا و مولد خواهد بود که نیازهای مادی همه آدمیان را براورد می

: 1312بهره کشی از طبیعت بسیار کارایی خواهد داشت. )چهرآذر و چهرآذر، 

23.) 

ارکسیسام غربای و خارده ساازی نیاز در قالاب دو چاارچوب منظریات فرهنگ

های سنتی بیان شد. مارکسیسم غربی در قرن بیستم با بازخوانی و نقاد نظریه

آثار مارکس، تلاش کرد تا فرهنگ را در چارچوب نظام مارکسیسی توضیح دهاد و 

نقش فعال و مستقلی برای فرهنگ در نظر بگیرد تا فرهناگ باا داشاتن نقشای 

یدن به حیات اجتماعی وضاع و باه حفاظ فعال و مستقل، قواعدی برای نظم بخش

مثابااه داری کمااک کنااد. در ایاان چااارچوب فرهنااگ بهنظاام اقتصااادی ساارمایه

کنش متقابال نماادین های سنتی یا همان نظریهخردهایدئولوژی فرض شده است. 

هاای نیز چارچوبی نظری است که جامعه را محصول کنش متقابال افااراد و گروه

 داند.جامعه می

( در تحقیق خود با عنوان 1312تجربی، چهرآذر و چهرآذر )در ادبیات 

های جمعی در آموزش محیط زیست" بیان کردند که آموزش و "بررسی نقش رسانه

های ارتباطی در فرهنگ حفاظت از محیط زیست نقش بارزی دارند. رسانه

های اجتماعی بر ارتقای ( با بررسی نقش رسانه1312خوشحالی و همکاران )

حیطی زیست در جامعه از دیدگاه خبرنگاران حوزه محیط زیست، نشان فرهنگ م

درصد(، میزان نقش تعیین کننده  2/32دادند که اکثریت جامعه آماری )

های اجتماعی بر ارتقاء فرهنگ محیطی زیست در جامعه را زیاد وخیلی رسانه

ش ، قهرمانی فرد و همکاران، در مقاله "نق1313اند. در سال زیاد دانسته

ها در حفظ محیط زیست" عنوان کردند که نگرش و تاثیر پذیری مردم از رسانه

گذارد؛ به همین دلیل ها، بر نوع رفتار آنها با محیط زیست تأثیر میرسانه

ها تأثیر بسزایی در ارتقای فرهنگ سازی محیط زیستی مردم و حفاظت از رسانه

تهران به  13و  2ناطق ( در م1311محیط زیست دارند. ادهمی و اکبرزاده )

بررسی عوامل فرهنگی موثر بر حفظ محیط زیست شهر تهران پرداختند، نتایج 

پژوهش آنها نشان داد که متغیرهای احساس مسئولیت، اخلاق اجتماعی، آموزش و 

های سنتی و دینی بر حفظ محیط زیست و رفتارهای محیط زیستی مؤثر بوده ارزش

حفظ محیط زیست تاثیری نداشته است. حیدري اند؛ اما متغیر هنجارسازی بر 

، به پژوهشی تحت عنوان "تدوین الگوي مدیریتي توسعه پایدار 1332در سال 
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نفر از جوانان ساكن شهر  021آموزش محیط زیست براي نسل جوان كشور" بر روی 

تهران پرداخت. نتایج این پژوهش نشان داد كه ضرورت حفظ محیط زیست در بین 

درصد از جوانان به حفظ محیط زیست  32/32كمرنگ است و نه تنها آنها بسیار 

درصد از آنها حفظ محیط زیست را وظیفه خود  11/33اهمیت نمي دهند، بلكه 

 نمي دانند.

دهد که جوامع با ثروت کم نمی توانند ( نشان می2۱۰۲) 1پژوهش شوماخر 

ه تنها آزادانه برای فرهنگ محیط زیستی هزینه کنند. در واقع، جامع

تواند در حفظ محیط زیست سرمایه گذاری کند به شرط اینکه کیفیت محیط می

( در 2116در سال ) 2زیست در سطح نامناسبی قرار داشته باشد. چاپمن و شارما

تحقیق خود بر روی دانشجویان سال اول و دوم هندي و فیلیپیني نشان دادند 

باره محیط زیست، از طریق كه اكثر اطّلاعات دریافتي افراد مورد بررسي در

ها و به ویژه تلویزیون كسب شده است و والدین، منبع ضعیف تري در رسانه

و همکاران  3كسب اطّلاعات درباره ي محیط زیست بوده اند. ایزاک مارکوئز

های رفتاری و دانش ای از نگرش، نیت(، فرهنگ محیط زیستی را مجموعه۱۰۲2)

ا برای سنجش فرهنگ محیط زیستی از پرسش محیط زیستی در نظر گرفتند. آنه

بهره گرفتند. نتایج مطالعه « پیمایش سواد محیط زیستی ویسکانسین »نامه 

آنها نشان داد که دانش آموزان، سطح پایینی از آگاهی محیط زیستی دارند و 

فاقد دانش و مهارت لازم برای ایجاد تغییرات دوستدار محیط زیست در سبک 

( در مطالعه خود با عنوان " نقش 2112) 4کوشاواها زندگی شان هستند.

کند که تحولات در حوزه ها در انتشار آگاهی از محیط زیست" بیان میرسانه

ها از هم پیمان شده که راه برای بسیاری از انقلابعلم و فن آوری در حالی

است، از سوی دیگر مشکلات دیگری را برای محیط زیست ایجاد کرده است. در 

 5های جمعی در گسترش آگاهی محیط زیست اهمیت دارد. حسنمقطع، نقش رسانه این

( نیز در تحقیقی، آموزش محیط زیست غیررسمی براي بزرگسالان 2111و همکاران )

را در ناحیه سباه در مالزي بررسی کردند. نتایج تحقیق آنها نشان داد که 

هاي غیردولتی صورت نها در زمینه آموزش غیررسمی توسط سازمابیشتر فعالیت

پذیرد و نقش زیادي در افزایش آگاهی عمومی مردم نسبت به محیط زیست می

 خواهد داشت. 

محیط  مسئولیت محیط زیستی، احساس مؤلفه نگرش سه دارای محیط زیستی فرهنگ

 خود به نوبۀ مؤلفۀ ابتدایی دو هرچند محیط زیستی است. )عملکرد( رفتار و زیستی

 محیط زیستی فرهنگ مؤلفه، سه این ترکیب هستند، تأثیرگذار زیستیرفتار محیط  بر

 را فرض توانموجود می تجربی پیشینۀ و نظریات به توجه با دهد.نشان می را جامعه یک

 آن هایمؤلفه و محیط زیستی فرهنگ این بر عوامل بسیاری که گرفت این بر

 فشار دارد. تأثیر زیستمحیط  به فرد نگرش در محیط زیستی، دانش تأثیرگذارند.

 فرد رفتار یا و نگرش تغییر بر تأثیرگذاری باعث است ممکن اجتماعی( )هنجار هنجاری

 راستای در شهروندان برای ارائه شده خدمات و امکانات د.شو قبال محیط زیست در

 فرهنگ شکل گیری در مهمی عامل تواندشهرها می سطح در رفتارهای محیط زیستی انجام

 احساس که رسدنظر می به باشد. محیط زیستی رفتار به ویژه بروز زیستیمحیط 

 قرار شعاع تحت را آن هایمؤلفه و محیط زیستی که فرهنگ است دیگری عامل کارآمدی

 .داد خواهد

به طور کلی آموزش محیط زیست یک فرایند سیستماتیک است که در آن 

فرایند ارتباطات، مسایل شوند از طریق تجربه مستقیم و فراگیران قادر می

هاي شوند تا به فعالیتها تشویق میمحیط زیستی را نقد کنند. همچنین آن

های آموزشی و فرهنگ سازی از جمله عملی به سود محیط زیست ملحق شوند. نقش

های جمعی تبیین شده و در حقیقت ها و کارکردهایی است که برای رسانهنقش

                                                           
1 Schumacher 
2 Chapman and Sharma 
3 Isaac-Márquez 
4 Kushwaha 
5 Hassan 
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شوند که با های جمعی تلقی میفعالیت رسانه های اصلیاین دو نقش از زمینه

 (. 212: 2116، 1فرهنگ عمومی ارتباط عمیق تری دارند )کتینگر و گروور

با بررسی و ارزیابی مبانی نظری و پیشینه پژوهش، مدل مفهومی بنابراین، 

 پژوهش به شکل ذیل زیر استخراج شد:
 

 

          

            

     

             

       

       

               

             

             

                

               

                 

                

 های پیشین(مدل مفهومی محقق ساخته پژوهش )برگرفته از پژوهش -0شکل 

های دهد که استفاده از رساانهنتایج حاصل از مطالعات انجام شده نشان می

جمعی و مجازی، نقش مثبت و مؤثری در تنویر افکار عمومی جامعاه در رابطاه 

ان برای تمرکاز بار تواند موجبات جلب توجه شهروندبا محیط زیست دارد و می

مشکلات محیط زیستی و حفظ و حمایت محیط زیست فاراهم آورد. از ساوی دیگار، 

توانادتأثیر های محیط زیستی خبری و مستند فضاای مجاازی، میمحتوای برنامه

مثبت و مطلوبی بر طیف سنی جوان و میاان ساال شاهروندان برجاای بگاذارد. 

وای محیط زیستی با تولید و پخش های متولی امر تولید محتبنابراین، سازمان

های متنوع با محتواهاای خباری و مساتند، قاادر اسات نگارش جامعاه برنامه

مخاطبان خود را در خصوص معضلات و مشکلات محیط زیستی تغییر داده و آنان را 

تواند بخوبی موجبات جلب همکاری و مشارکت به حد مناسب آگاه سازد و نیز می

های محیط زیستی کره خاکی فراهم نماید ایت از ارزشجامعه را برای حفظ و حم

ای فرهناگ و از همین راه حفظ محیط زیست را از سوی جامعه تقویت و به گونه

 سازی کند 

های اجتمااعی در جامعاه ایاران های اخیر، حضور شابکهاز آنجا که در سال

های فضاای پررنگ شده است، در این تحقیق باه بررسای تااثیر و نقاش مولفاه

های اجتماعی( در ترویج فرهنگ محایط زیساتی ایاران مجازی)به طور اخص شبکه

های کاارکردی فضاای پرداخته شده است. در این راستا، پس از شناسایی مؤلفه

مجازی، اثر هر یک از آنها بر فرهنگ سازی کاهش آلودگی محیط زیسات بررسای 

ت شناختی مخاطب شد. در انتها نیز به ارزیابی نقش تعدیلگری متغیرهای جمعی

ست محیطای زیسات در رابطه بین مولفه های فضای مجاازی و تارویج فرهناگ زی

 پرداخته شد.

 )روش شناسی( روش پژوهش

 های تحقیق آمیخته اکتشافیپزوهش حاضر، از منظر هدف کاربردی و از نوع طرح

گیرد. بر كمي انجام مي–به روش ترکیبی بوده که در دو مرحله پیاپی كیفي

این اساس، در مرحله اول )فازکیفی(، با بررسی و ارزیابی مطالعات انجام 

شده در زمینه موضوع مطرح شده و همچنین مصاحبه نیمه ساختاریافته با 

های فضای ی فضای مجازی و فرهنگ محیط زیستی ایران، مولفهخبرگان حوزه

شود. سپس در فاز کمی، استخراج می مجازی در ترویج فرهنگ محیط زیستی ایران

های بدست آمده از بخش کیفی مورد بررسی قرار اعتبارسنجی و برازش مؤلفه

 گیرد. می

                                                           
1 Kettinger & Grover 
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 جامعه آماری و نمونه برداری -

 :دهندجامعه آماری مورد مطالعه را دو گروه تشکیل می

شامل خبرگان و صاحبنظران در حوزه فضاای  آماري در بخش کیفی:جامعهالف: 

به منظور نموناه گیاری . مجازی و ترویج فرهنگ محیط زیستی در ایران هستند

در این بخش، از روش هدفمند و گلوله برفی استفاده شد و تعداد نمونه مورد 

  .نفر تعیین شد 21 مصاحبه بر اساس اصل اشباع در حجم نمونه،

گروه دوم از جامعۀ آماری این پژوهش، شامل ی: جامعۀ آماری در بخش کمّ ب: 

ها و فعالان فضای مجازی در ایاران اسات NGOکلیه فعالان محیط زیست در قالب 

 212نفر است. حجم نمونه بر اساس فرمول کاوکران،  211که تعداد آنها برابر 

 نفر تعیین شد که با روش نمونه برداری تصادفی برگزیده شدند.

 ابزار پژوهش -

ای و میدانی آوری اطلاعات در این پژوهش، از دو روش کتابخانهمنظور گردبه 

منظور، در بخش کیفی از روش مصاحبه نیمه ساختار یافته به بهره گرفته شد.

فرد  12های مصاحبه شوندگان استفاده شد که از اکتشاف و توصیف عقاید و نگرش

صوتی مصاحبه افراد خبره سازی فایل خبره مصاحبه به عمل آمد. پس از پیاده

گذاری باز، محوری و انتخابی بر روی این فایل صورت فایل مستند، کدبه

کد محوری کارکرد  6د که در قالب شکد باز استخراج  33انجام شد. در نتیجه 

رسانی، کارکرد آموزشی، کارکرد همبستگی، کارکرد تبلیغاتی، کارکرد اطلاع

 فته شد.اقناعی و کارکرد نظارتی قرار گر

در بخش کمی پژوهش، برای گردآوری اطلاعات، ارزیابی و برازش مدل مفهاومی 

گویه بود، اساتفاده  02ر استخراج شده، از پرسشنامه محقق ساخته که مشتمل ب

ماوافقم تاا کااملا مخاالفم(  ای لیکرت )از کااملاا درجه 2اساس طیف شد که بر

، روایی آنها با استفاده از هاگذاری شده است. قبل از توزیع پرسشنامهنمره

روایی همگرا، روایی واگرا، و پایایی آن با استفاده از مقادیر ضرایب بار 

 یید قرار گرفت.أنباخ و پایایی ترکیبی مدل مورد تعاملی، ضریب آلفای کرو

 روش اجرا  -

ها در مرحله کیفی از روش تحلیل تفسیری تحلیل داده به منظور تجزیه و

های مورد پژوهش داده کلیه تلفیق گام در تحلیل تفسیری، اولین .استفاده شد

(؛ در همین راستا، 123 ،ص1310)گال وهمکاران، وتشکیل یک پایگاه اطلاعاتی است

سازی شد و سپس طی هادر کامپیوتر پیادهدر این پژوهش ابتدا نتایج مصاحبه

ی اصلی هاکدگذاری محوری و کدگذاری انتخابی،مقوله سه مرحله کدگذاری باز،

ها بر بنابراین در مرحلۀ اول ابعاد اصلی و مؤلفه و فرعی شناسایی شد.

های عمیق و های حاصل از مصاحبهاساس فرآیند کدگذاری باز و محوری داده

اکتشافی انجام و کدهای مفهومی ارائه خواهد شد و اولویت هر یک از عوامل 

د. مفاهیم، شخواهد  ها مشخصبر اساس فراوانی مفاهیم ذکر شده در مصاحبه

واحد اصلی تحلیل برای کدگذاری باز و محوری خواهند بود. پس از بررسی 

ها در سطوح های مختلف، و تعیین ارتباط بین مقولهکیفیت حسابرسی از جنبه

مختلف و مسیریابی شرطی، مرحلۀ کدگذاری محوری به پایان رسیده تا در گام 

 دل نهایی انجام شود.نهایی تحلیل، کدگذاری گزینشی و خلق م

های آماری در قالب آمار ها در فاز کمّی، از روشبرای تجزیه و تحلیل داده

باا  در بخاش آماار توصایفی،توصیفی و آمار استنباطی استفاده شاده اسات. 

هاای جمعیات شاناختی، ساوالات های آماری، باه توصایف دادهاستفاده از شاخص

در ساطح اساتنباطی، ابتادا، باا  پرسشنامه و متغیرهای تحقیق پرداخته شد.

ها بررسی شد و با توجه اسمیرنوف، توزیع داده-استفاده از آزمون کولموگروف

ساازی معاادلات در قالب روش مادل Smart PLSافزار  ها، نرمبه نرمال بودن داده

  جهت بررسی روابط بین متغیرهای تحقیق، مورد استفاده قرار گرفات. 1ساختاری

های انادازه مادل بعد از اطمینان از صحت رواباط موجاود دربه این ترتیب، 

                                                           
1Structural/ Subscript Equation Modeling (SEM) 
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تفسایر رواباط  گیری با استفاده از معیارهای روایی و پایایی، به بررسی و

  موجود در بخش ساختاری پرداخته شد.

 هایافته

 بخش کیفی -

 باز، كدگذاري روش از استفاده ها، باها و پیاده کردن آنپس از انجام مصاحبه

های فضای مجازی در های مدل رابطه مولفهها و شاخصانتخابی، مولفهو  محوري

 (.2)شکل  ترویج فرهنگ محیط زیستی ایران ارائه شد

 
های فضای مجازی در ترویج فرهنگ مدل مفهومی در خصوص الگوی رابطه مولفه -1شکل 

 محیط زیستی ایران

کاه از ساوی  نتایج حاصل از مطالعات انجام شده، نظریه كاشت باورهاا را

( ارائه شده بود، مبنی بر اینکه فضای مجاازی باه لحااظ عماق و 1161گربنر)

اش، نیروی فرهنگی قدرتمندی است و در بلندمدت موجب تأثیر نفوذ قابل ملاحظه

شود و به آنهاا نگرشای بینی و نظام ارزشی بینندگان پرمصرف خود میدر جهان

ها با نظریه ف دیگر، نتایج پژوهشدهد. از طرواحد در مورد یک موضوع خاص می

برجسته سازی ارائه شده از سوی مک کومز و شاو نیز موافاق اسات و مفااهیم 

این نظریه را مبنی بر اینکه ممکن اسات در اغلاب اوقاات، مطبوعاات موفاق 

ای که بر العادهنشوند به اشخاص بگویند چگونه فکر کنند، اما با تأثیر فوق

ویند به چه چیز باید فکر کنناد. از لحااظ تاأثیر توانند بگآنها دارند می

هاا حااکی از رسانه و فضای مجازی در میان افراد تحصیل کرده، نتایج پژوهش

آن است که هرچه سطح تحصیلات فرد بالاتر بوده، تاثیرگذاری فضای مجاازی بار 

نگرش، آگاهی و فرهنگ پذیری نسبت به مسائل محیط زیستی را در سطح باالاتری 

تواند به دلیل اختصاص ساعات بیشتر برای رصد اند. این امر میی کردهارزیاب

فضای مجازی از سوی افراد تحصیل کرده یا باه دلیال تطاابق محتاوای فضاای 

مجازی با سطح دانش افراد تحصیل کرده باشد کاه در نهایات منجار باه جلاب 

ز رضایت آنها شده و تاثیرگذاری لازم را داشاته اسات. نتاایج ایان مبحاث ا

تحقیقات، مؤید نظریه استفاده و خوشنودی اسات کاه از ساوی الیاه و كااتز 

اي، دارد، انگیاز  مخاطباان در مصارف محصاولات رساانهارائه شده و بیان می

شده آنان است؛ مصرف نیز به سمت و رضامندي و ارضای برخي از نیازهاي تجربه

 گیري شده است. سوي این رضایت مندي جهت

پردازی داده بنیااد، پژوهشاگر هفات ساوال بااا ی نظریاهبه منظور ارزیاب

ای لیکرت در خصوص کیفیت مدل مفهومی ارائاه شاده باا گزینه 2های طیف پاسخ

نفار از افاراد خباره آگااه  12رویکرد داده بنیاد مطرح کرده و در اختیار 

فعال در حوزه فضای مجازی و ترویج فرهنگ زیسات محیطای ایااران قارار داده 
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سوال مطرح شده، مدل داده بنیاد ارائاه شاده را  2جایی که این است. از آن

فارد خباره از  12کنند، برای ارزیابی نظر ایان منظر متفاوت بررسی می 2از 

ارائاه شاده  1شود. نتایج این آزمون در جادول استفاده می 1هتلینگ Tآزمون 

 است.

 هتلینگ Tنتایج آزمون  -0جدول 

 میانگین پرسش ردیف
 انحااراف

 معیار

 هتلینگ Tآزمون 

آماره 

F 
 معناداریسطح

۲ 
هاای مفاهیم ارایه شده در مدل، از داده

 بررسی شده تولید شده است.
0/233 1/633 

262/10  

۱ 
شاود و باه شاکلی مفاهیم تشخیص داده می

 مند به هم مرتبط شده است.نظام
0/133 1/233 

۳ 

ها پیوندهای مفهاومی در مفاهیم و مقوله

ها باه خاوبی تادوین وجود دارد و مقوله

 اند.شده

0/221 1/311 

۴ 
نظریه چنان تدوین شده اسات کاه تغییار 

 گیرد.شرایط متفاوت را در بر می
3/122 1/261 

۵ 

تری که ممکن اسات بار پدیاده شرایط کلان

محوری )فضای مجازی و فرهنگ زیست محیطی 

 ایران( اثر گذارد، تشریح شده است.

3/133 1/213 

۶ 
برای تغییر فرآینادی، در نظریاه فکاری 

 شده است.
0/133 1/662 

۷ 
های نظااری، بااه نظاار بااا اهمیاات یافتااه

 رسد.می
0/116 1/621 

 

سوال مورد ارزیابی از عدد  2دهد که مقادیر میانگین هر ، نشان می1جدول 

)برابر با "نظری ندارم" یا مقدار "متوسط" در پرسشنامه( بیشاتر اسات و  3

است. از ساوی  1همچنین مقدار انحراف معیار مقادیر به دست آمده، کمتر از 

( معنی دار 121/1) 12/1( در سطح خطای کوچکتر از 262/10) Fدیگر، مقدار آماره 

سوال، از مقدار میاانگین  2توان دریافت که نتایج حاصل از هر است؛ لذا می

ساوال کاه میازان  2، اختلاف معنادار دارد. بنابراین، میزان مقبولیت هار 3

کنند، از نظر افراد خبره در سطح باالایی کیفیت مدل داده بنیاد را سنجش می

نوان کرد که از نقطه نظر افراد خبره آگااه توان عشود. لذا، میارزیابی می

در زمینه موضوع مورد بررسی در پژوهش حاضر، مدل داده بنیاد ارائه شده از 

 کیفیت بالایی برخوردار است. 

 بخش کمی

 های توصیفیآماره -

درصاد از افاراد  3/2دهاد کاه سان های توصیفی نشاان مینتایج آنالیز آماره

 01درصاد افاراد  3/31سال،  01تا  31درصد افراد  3/03سال،  31تا  21پاسخگو 

درصاد از افاراد  3/01ساال هساتند.  21سال و بقیه دارای سان باالای  21تا 

 3/2باشاند. میازان تحصایلاتدرصد از افراد پاسخگو مارد می 2/23پاسخگو زن و

درصاد  2/23درصد افراد پاسخگو لیسانس  1/21فوق دیپلم، درصد افراد پاسخگو 

درصد افاراد پاساخگو  2/0 وق لیسانس و بالاتر است. میزان سابقه کارافراد ف

درصاد افاراد  3/61سال، 11تا  2درصد افراد پاسخگو بین  1/1سال، 2تا  1بین 

سال باه باالا اسات.  21درصد افراد پاسخگو  6/23سال و  21تا  11پاسخگو بین 

محیط زیساتی"  با عبارت "تولید اشعار مثبت تبلیغاتی 26مطابق نتایج، گویه 

رساانی باه باا عباارت "اطلاع 1کمتارین میاانگین و گویاه  036/3با میانگین

بیشترین میانگین  226/0همشهریان در مورد حفاظت از محیط زیست" با میانگین 

                                                           
1 Hotelling T Test 
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دهند. در انتها، باه میاانگین و انحاراف اساتاندارد را به خود اختصاص می

 (.2متغیرهای تحقیق پرداخته شد )جدول 

 میانگین و انحراف استاندارد متغیرهای پژوهش -1جدول 

 انحراف معیار میانگین متغیر

 1/161 3/161 رسانیکارکرد اطلاع

 1/161 3/321 کارکرد آموزشی و فرهنگی

 1/166 3/333 کارکرد همبستگی

 1/162 3/216 کارکرد تبلیغاتی

 1/163 3/622 کارکرد اقناعی

 1/120 3/613 کارکرد نظارتی

 1/161 3/316 ترویج فرهنگ زیست محیطی ایران

 

دهد که میازان مقبولیات هار هفات متغیار کاارکرد نشان می 2نتایج جدول 

رسانی، کارکرد آموزشی و فرهنگی، کارکرد همبستگی، کارکرد تبلیغااتی، اطلاع

کارکرد اقناعی، کارکرد نظارتی و ترویج فرهنگ محیط زیستی ایاران از نظار 

پرسش در سطح متوسطی است. زیرا میانگین این متغیرها بیشتر از افراد مورد 

است. از سوی دیگر، از آنجایی که مقادیر انحاراف معیاار ایان متغیرهاا  3

هاا از دقات کاافی توان دریافات کاه جماع آوری دادهنزدیک به صفر است، می

 برخوردار است.

 های استنباطیآماره

 هاآزمون نرمال بودن داده -

-های متغیر وابسته، از آزمون کولموگروفنرمال بودن داده برای بررسی

 .(3اسمیرنف استفاده شد)جدول 

 اسمیرنف-نتیجه آزمون کولموگروف -3جدول 

 سطح معناداری مقدار آزمون متغیر

 1/613 1/23 رسانیکارکرد اطلاع

 1/036 1/132 کارکرد آموزشی و فرهنگی

 1/223 1/132 کارکرد همبستگی

 1/021 1/236 تبلیغاتیکارکرد 

 1/112 1/221 کارکرد اقناعی

 1/362 1/133 کارکرد نظارتی

 1/011 1/122 ترویج فرهنگ محیط زیستی ایران

هاا درصد، تماامی داده 2دهد که در سطح معنی داری نشان می 3نتایج جدول 

 از توزیع نرمال برخوردار هستند.

 

 ارزیابی مدل اندازه گیری -

های )متغیرهای مشاهده شده( یا مدل درونی، روابط بین شاخص گیریمدل اندازه

کند. از آنجا کاه در ایان پاژوهش، بار اسااس یک متغیر پنهان را بررسی می

زا تعدادی شاخص )سوال( تعریف شده زا و درونمفهوم هر یک از متغیرهای برون

ها پدید ی مربوط به آنها از وجود سازهتوان گفت که شاخصاست، بنابراین، می

گیری مورد بررسی در این تحقیق از نوع انعکاسی است. اند و مدل اندازهآمده

شناسای مادل معاادلات گیاری، در روشپس از تعیین انعکاسی بودن مدل انادازه

هاای ماورد نظار پرداختاه تعیین روایی و پایایی اندازه گیریساختاری، به 

روایی پرسشنامه، با بهره گیری از سه روش روایی محتاوایی، روایای شود. می

برابار باا  CVRهمگرا و روایی واگرا بررسی شد. در روایی محتوایی، مقدار 

 AVE( به دست آمد. در روایی همگرا، مقادار 33/1که بیشتر از حد مجاز ) 06/1

ائی واگارا، به دست آمد و در رو 2/1ها بیشتر از حد مجاز برای تمامی مولفه

بر اساس معیار فورنل و لارکر، مقادیر موجود در قطر اصلی ماتریس فورنال و 

تر آن باه لارکر برای همه متغیرها بیشتر از مقادیر موجود در سطرهای پایین
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دست آمد. بنابراین از نظر هر سه روش، روایی پرسشنامه تنظایم شاده بارای 

. همچنین، برای بررسای میازان بخش کمی از روایی قابل قبولی برخوردار است

پایایی پرسشنامه، از آزمون آلفای کرونباخ و همچنین مقدار پایایی ترکیبی 

تر استفاده شد. میزان آلفای کرونباخ و معیار پایایی ترکیبی )معیاری مدرن

نسبت به آلفای کرونباخ است که پایایی متغیرها را نه به صورت مطلق بلکاه 

کناد( بارای تماامی هایشان با یکدیگر محاسابه میصبا توجه به همبستگی شاخ

بوده و گواه بر آن دارد که پایایی پرسشنامه  2/1متغیرهای تحقیق بیشتر از 

به منظور تحلیل ساختار پرسشانامه در سطح بسیار قابل قبولی است. همچنین، 

و کشف عوامل تشکیل دهنده هر سازه از بارهای عاملی استفاده شده اسات. در 

 گیاردمدل تحقیق بر اساس ضرایب بارهای عاملی مورد آزماون قارار می اینجا

 . (3)شکل 

 
 تحلیل عاملي تأییدي در حالت تخمین استاندارد -3شکل

ها باالای نتایج حاصل از بارعاملی نشان داد که تمامی بارهای عاملی شاخص

 ها، مطلوب است. باشند و بارعاملی شاخصمی 0/1

 ارزیابی مدل ساختاری -

ی روابط میان متغیرهای پنهان مادل مدل ساختاری یا مدل بیرونی نشان دهنده

شاود و تنهاا هاا( توجاه نمای. در واقع در این بخش، به ساوالات )شااخصاست

گیارد. در ها مورد بررسی قرار مایمتغیرهای پنهان همراه با روابط میان آن

ادامه به هرکدام  شود که درارزیابی مدل ساختاری از چند معیار استفاده می

 ها پرداخته شده است.از آن

 

 t (T-values)اعداد معنی داری 

 tی بین متغیرها در مدل، اعاداد معنای داری ترین معیار سنجش رابطهابتدایی

 tداری ضارایب ، نتایج آزمون مدل مفهومی پژوهش را در حالت معنای0است. شکل

ی هاا، نشاان دهنادهپیکاان تصویر کشیده است. مقادیر محاسبه شده بر رویبه

 است. tمقدار اعداد معناداری 
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 T-valueمدل معادلات ساختاری تحقیق در حالت  -4شکل 

بیشتر است، بناابراین  16/1گزارش شده در شکل فوق، همگی از  T-valueنتایج 

درصد، کلیه سوالات برای مدل معادلات سااختاری ماد نظار  12در سطح معناداری 

 قرار گرفته و نیازی به حذف هیچ یک از سوالات از مدل نیست.

 

 2Rمعیار 

شاود. ایان اساتفاده می 2Rبرای بررسی برازش مدل ساختاری پژوهش از معیاار 

-ی تاثیری است که یک متغیر مستقل بر یک متغیر وابسته میمعیار نشان دهنده

(، ساه 1113) 1شاود. چاینی مدل محاسابه مایتنها برای متغیر وابسته گذارد و

را به عنوان مقدار ملاک برای مقادیر ضعیف، متوسط  62/1، و 33/1، 11/1مقدار 

متغیار  2R، مقادار 0(. جدول 1313کند )داوری و رضازاده، معرفی می 2Rو قوی 

 استخراج شده است. 0دهد که از شکل وابسته تحقیق را نشان می

 ی مدلمتغیرهای وابسته 2Rمقدار  -4جدول 

 مقدار آزمون متغیر

111/1 ترویج فرهنگ محیط زیستی ایران  

ترویج فرهناگ محایط زیساتی ایاران  2Rشود، مقادیر طور که مشاهده میهمان

 قوی است. 2R(، دارای مقدار 1113بندی چین )است که طبق دسته 1برابر با 

 

 Q2معیار 

 BF2ی کند و با اساتفاده از شایوهبینی مدل را مشخص میاین معیار، قدرت پیش

 32/1و  12/1، 12/1بینی مدل، سه مقدار شود. در مورد شدت قدرت پیشسنجیده می
بینی ضعیف، متوسط و قوی ی قدرت پیشتعیین شده است که به ترتیب نشان دهنده

(. با توجاه باه نتاایج 1313مدل در قبال آن متغیر است )داوری و رضازاده، 

بینی مدل برای متغیرهای وابسته در سطح قوی ، مشخص است که قدرت پیش2جدول 

 قرار دارد.

 ی مدلمتغیر وابسته 2Qمقدار  -5جدول 

 مقدار آزمون متغیر

122/1 ترویج فرهنگ محیط زیستی ایران  

 

                                                           
1 Chin 
2 Blindfolding 
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 ارزیابی مدل کلی

شاود و باا تأییاد گیری و ساختاری مایمدل کلی شامل هر دو بخش مدل اندازه

شود. برای برازش کلی مدل تنهاا برازش آن، بررسی برازش در یک مدل کامل می

 گیرد. )شاخص نیکویی برازش( مورد استفاده قرار می GoF1یک معیار به عنوان 

(1) 2( RiesCommunalitGoF   

از میانگین مقادیر اشاتراکی متغیرهاای مساتقل و  iesCommunalitطوری که به

دهد که چاه مقادار از تغییار پاذیری آید و نشان میی مدل به دست میوابسته

شود. )سوالات( توسط متغیر مرتبط با خود تبیین میها شاخص
2R  نیاز میاانگین

 ی مدل است.متغیر وابسته 2Rمقادیر 

به عنوان مقادیر ضعیف، متوساط و قاوی بارای  36/1و  22/1، 11/1سه مقدار 

GOF  معرفی شده است. مقدارGOF  محاسبه  110/1برای مدل این پژوهش برابر با

شده که نشان از برازش کلی قوی و بسیار مناساب مادل دارد. باا توجاه باه 

 توان به بررسی فرضیات تحقیق پرداخت.برازش قوی مدل کلی، حال می

 آزمون فرضیات تحقیق

 t-valueها، برای شناسایی متغیرها از مقاادیر مطابق با الگوریتم تحلیل داده

ارائاه  6ربوط به متغیرهای اصالی در جادول م t-valueشود. مقادیر استفاده می

 شده است.

 متغیرهای اصلی مدل تحقیق t-valueبررسی بار عاملی و مقادیر  -1جدول 

 مسیر
 t-valueمقدار  ضریب مسیر

 متغیر وابسته متغیر مستقل

رسانیکارکرد اطلاع  

 ترویج فرهنگ محیط زیستی ایران

1/202 12/210* 

 *26/113 1/222 کارکرد آموزشی و فرهنگی

 *22/612 1/213 کارکرد همبستگی

 *23/211 1/313 کارکرد تبلیغاتی

 *10/320 1/212 کارکرد اقناعی

 *21/122 1/210 کارکرد نظارتی

 دهد.را نشان می %2* معنی داری آماری در سطح                       

 

مربوط به رابطه بین  tدهد که مقدار ضریب معناداری نشان می 6نتایج جدول 

رساانی، کاارکرد آموزشای و فرهنگای، کاارکرد متغیرهای اصلی کاارکرد اطلاع

همبستگی، کارکرد تبلیغاتی، کارکرد اقنااعی، کاارکرد نظاارتی باا تارویج 

بیشاتر اسات و  16/1درصاد، از  12فرهنگ محیط زیستی ایران در سطح اطمینان 

رساانی، یرهاای کاارکرد اطلاعدار باودن تااثیر متغاین مورد حاکی از معنای

کارکرد آموزشی و فرهنگی، کاارکرد همبساتگی، کاارکرد تبلیغااتی، کاارکرد 

اقناعی، کارکرد نظارتی با ترویج فرهنگ محیط زیستی ایران است. بناابراین 

، نتاایج 2شاوند. جادول متغیر، به عنوان متغیرهای اصالی شناساایی می 6هر 

 دهد.اختاری را نشان میمعادلات ستحلیل مسیر از مدل سازی 

 نتایج تحلیل مسیر از مدل سازی معادلات ساختاری -7جدول 

 مسیر
 t-valueمقدار  ضریب مسیر

 متغیر وابسته متغیر مستقل

 رسانی فضای مجازیکارکرد اطلاع

 ترویج فرهنگ محیط زیستی

14202 124210* 

 *26.113 1.222 کارکرد آموزشی فضای مجازی

 *224612 14213 همبستگی فضای مجازیکارکرد 

 *234211 14313 کارکرد تبلیغاتی فضای مجازی

 *104320 14212 کارکرد اقناعی فضای مجازی

 *214122 14210 کارکرد نظارتی فضای مجازی

 دهد.را نشان می %2داری آماری در سطح * معنی                      

                                                           
1 Goodness of Fit 
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یاابیم کاه ، در می2و مقاادیر ضاریب مسایر در جادول  3با توجه به شکل 

رسانی، آموزشی، همبستگی، تبلیغاتی، اقناعی و نظارتی فضای کارکردهای اطلاع

باار  14210و  14212، 14313، 14213، 14222، 14202مجااازی بااه ترتیااب بااه میاازان 

ادیر ضریب معنای سازی کاهش آلودگی محیط زیست اثر دارند. همچنین، مقفرهنگ

رسانی، ، مربوط به رابطه بین متغیرهای کارکرد اطلاع2مندرج در جدول  tداری 

کارکرد آموزشی و فرهنگی، کاارکرد همبساتگی، کاارکرد تبلیغااتی، کاارکرد 

 12اقناعی، کارکرد نظارتی با ترویج فرهنگ محایط زیساتی در ساطح اطمیناان 

یر در ترویج فرهنگ محیط زیساتی متغ 6درصد، معنی دار است. بنابراین، این 

 باشند.مؤثر می

در پایان، به ارزیابی نقش تعادیلگری متغیرهاای جمعیات شااناختی مخاطااب 

های )شامل جنسیت، سن، وضعیت تأهل، تحصیلات و شاغل( در رابطاه باین مولفاه

، نتایج حاصل از 3فضای مجازی و ترویج فرهنگ محیط زیستی پرداخته شد. جدول

مدل سازی معادلات ساختاری جهت بررسی این فرضایه را باازگو تحلیل مسیر از 

 کند.می

 

تحلیل مسیر از مدل سازی معادلات ساختاری جهت بررسی نقش تعدیلگری  -8جدول 

 متغیرهای جمعیت شناختی

 مسیر
مقدار بار 

 عاملی

مقدار ضریب 

 متغیر وابسته متغیر مستقل معناداری
متغیر 

 تعدیلگر

 رسانیاطلاعکارکرد 
ترویج فرهنگ 

 محیط زیستی

* 1/212 سن 322/3  

 *3/111 1/222 جنسیت

میزان 

 تحصیلات
1./212 3/132* 

میزان سابقه 

 کار
1/213 0/111* 

کارکرد آموزشی و 

 فرهنگی

ترویج فرهنگ 

 محیط زیستی

 *0/230 1/213 سن

 *0/226 1/621 جنسیت

میزان 

 تحصیلات
1/213 3/266* 

میزان سابقه 

 کار
1/203 3/320* 

 کارکرد همبستگی
ترویج فرهنگ 

 محیط زیستی

 *3/136 1/221 سن

 *3/230 1/216 جنسیت

میزان 

 تحصیلات
1/262 0/630* 

میزان سابقه 

 کار
1/233 2/123* 

 کارکرد تبلیغاتی
ترویج فرهنگ 

 محیط زیستی

 *0/331 1/202 سن

 *3/223 1/233 جنسیت

میزان 

 تحصیلات
1/213 3/310* 

میزان سابقه 

 کار
1/262 2/311* 

 کارکرد اقناعی
ترویج فرهنگ 

 محیط زیستی

 *0/223 1/613 سن

 *3/021 1/213 جنسیت

میزان 

 تحصیلات
1/062 2/311* 

میزان سابقه 

 کار
1/060 2/361* 

 کارکرد نظارتی
ترویج فرهنگ 

 زیست محیطی

 *3/621 1/022 سن

 *0/110 1/212 جنسیت
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میزان 

 تحصیلات
1/632 3/221* 

میزان سابقه 

 کار
1/222 0/160* 

 دهد.را نشان می %2* معنی داری آماری در سطح         

 

، ضریب معنی داری به دست آمده در خصوص نقش تعدیلگری 3با توجه به جدول 

فرهناگ  های فضای مجازی وترویجمتغیرهای جمعیت شناختی در رابطه بین مولفه

توان باشند؛ بنابراین، میبیشتر می 16/1محیط زیستی برای تمامی متغیرها از 

های فضاای مجاازی و دریافت که متغیرهای جمعیت شناختی در رابطه بین مولفه

سازی محیط زیستی نقش تعدیلگر دارد. از لحاظ شدت این تاثیر هم باید فرهنگ

بیشتر بوده و حاکی از تاثیر مستقیم  0/1 گفت که مقادیر ضریب مسیر همگی از

های فضای مجاازی و متوسط متغیر تعدیلگر جمعیت شناختی در رابطه بین مولفه

 و ترویج فرهنگ زیست محیطی است.

 بحث

یكي از عوامل توجه روزافزون پژوهشگران علوم اجتماعی به فضای مجازی، 

اسي و مشارکت تواند در رشد و تقویت دموکرنقشي است که شبكه اینترنت مي

هایي کاملاا نو در جوامع گوناگون داشته باشد. این توانایي اجتماعی به شیوه

فراگیر بودن و  ، همزماني ارتباط،هایي چون تعاملي بودنبه دلیل ویژگي

هاي جمعي سنتي متمایز متمرکز نبودن شبكه اینترنت است که آن را از رسانه

ایران همچون روند جهانی آن روبه کند. از طرف دیگر هم، جمعیت شهری در 

افزایش است. با افزایش جمعیت شهری در کشور، میزان مصرف مواد اولیه، 

وسایل نقلیه، مصرف انرژی و امثال آن افزایش یافته که نتیجه آن افزایش 

. لذا استهای محیط زیستی است که خود مانعی در تحقق توسعه پایدار آلودگی

بعات منفی حاصل از آن کاهش داده شود. در این درکنار توسعه شهرها بایدت

های فضای مجازی، نقش مهمی در کاهش این تبعات گیری از قابلیتمیان، بهره

در این چارچوب، در مطالعه حاضر، به این مسئله پرداخته شد که  منفی دارد.

های فضای مجازی، فرهنگ محیط زیستی در شود با استفاده از مولفهچگونه می

ا گسترش داد. در این راستا، ابتدا در فاز کیفی به تبیین مدل کشور ر

مفهومی پژوهش پرداخته شد. سپس در فاز کمی اعتبارسنجی مدل بدست آمده در 

رسانی، کارکرد متغیر کارکرد اطلاع 6هر  بخش کیفی بررسی شد مطابق نتایج،

عی و آموزشی و فرهنگی، کارکرد همبستگی، کارکرد تبلیغاتی، کارکرد اقنا

کارکرد نظارتی به عنوان متغیرهای اصلی شناسایی شدند که با نتایج 

 6( مشابهت دارد. این 1313( و قهرمانی فرد و همکاران )2112کوشاواها )
باشند که با سازی کاهش آلودگی محیط زیست نیز مؤثر میمتغیر در فرهنگ

متغیرهای  علاوه، نتایج، نقش تعدیلگریهادبیات پژوهش، همخوانی دارد. ب

سازی کاهش های فضای مجازی و فرهنگجمعیت شناختی در رابطه بین مولفه

نمایند که مشابه نتایج حسن و همکاران آلودگی محیط زیست را تأیید می

 ( است.2116( و چاپمن و شارما )1312چهرآذر )  (، 2111)

 زیست محیط و رسانه حوزه در مهم مباحث از یكي زیستمحیط از آنجا که بازنمایي

د تا با بکارگیری نظریات جامعه شناسان، متخصصین شواست؛ لذا پیشنهاد می

های فضای مجازی زیست زیست و کارشناسان امور اجتماعی در تولید برنامهمحیط

های مستند در مورد های لازم برای خرید و ساخت برنامهمحیطی، اختصاص بودجه

خبری بهتر مسائل محیط زیستی و محیط زیست داخل و خارج از کشور، پوشش 

های سنی های محیط زیستی برای تمام گروههمچنین، بالا بردن جذابیت برنامه

موجب افزایش احساس مسئولیت و ایجاد تغییر در نگرش شهروندان شده و بدین 

 د فرهنگ محیط زیستی کشور برداشت.گامی در جهت بهبو
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